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ΜΑΘΗΜΑΤΟΣΜΑΘΗΜΑΤΟΣ

Εξάμηνο: Z΄

Διδακτικές Μονάδες: 6

Ώρες θεωρίας: 3 ώρες / εβδομάδα (Δευτέρα 11-14 μ.μ. 
αίθουσα 6)

Ώρες Άσκησης Πράξης: 2 ώρες / εβδομάδα (Δευτέρα 9-11 π.μ. 
αίθουσα 6)

Ώρες του διδάσκοντα για συνεργασία: Τρίτη 10-14 μ.μ.
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ΜΑΘΗΜΑΤΟΣΜΑΘΗΜΑΤΟΣ

Σκοπός του μαθήματος είναι η κατανόηση των περιεχομένων
του μάρκετινγκ ειδικά για τις επιχειρήσεις ξύλου και επίπλου, 
η γνώση των οποίων συνδυαζόμενες με το σχεδιασμό και την
τεχνολογία των προϊόντων αυτών, 
να προσδώσουν στους σπουδαστές μια ολοκληρωμένη αντίληψη
για την εφαρμογή των γνώσεων τους στη λήψη αποφάσεων μιας
επιχείρησης.
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Εισαγωγή στο μάρκετινγκ. 
Ο ρόλος, οι βασικές λειτουργίες και το περιβάλλον του μάρκετινγκ
στις επιχειρήσεις ξύλου και επίπλου. 
Ανάπτυξη νέων προϊόντων ξύλου και επίπλου. 
Κύκλος ζωής των προϊόντων ξύλου και επίπλου. 
Τμηματοποίηση της αγοράς – Προσδιορισμός της αγοράς-στόχου.
Κανάλια διανομής επίπλων και παράγοντες που τα επηρεάζουν.
Διαφήμιση επιχειρήσεων ξύλου και επίπλου και κριτήρια
επιλογής της.
Προώθηση των πωλήσεων και τεχνικές επιχειρήσεων ξύλου και
επίπλου.
Τιμολόγηση προϊόντων επίπλου και ξύλου – Τιμολογιακές
στρατηγικές και τακτικές, επιλογές κατάλληλης μεθόδου
τιμολόγησης. 
Έρευνα μάρκετινγκ επιχειρήσεων ξύλου και επίπλου
(αναγκαιότητα, διαδικασία έρευνας αγοράς, ερωτηματολόγια). 
Εφαρμογή στρατηγικών μάρκετινγκ στις επιχειρήσεις ξύλου και
επίπλου – παραδείγματα - Case study.
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ΜεΜε τηντην ολοκλήρωσηολοκλήρωση τουτου μαθήματοςμαθήματος οο σπουδαστήςσπουδαστής θαθα πρέπειπρέπει νανα
γνωρίζειγνωρίζει::

ΠώςΠώς νανα παρουσιάζειπαρουσιάζει στονστον υπεύθυνουπεύθυνο τηςτης επιχείρησηςεπιχείρησης, , τεκμηριωμένητεκμηριωμένη
τηντην πρότασήπρότασή τουτου, , γιαγια τοτο αναν έναένα νέονέο σχέδιοσχέδιο ανταποκρίνεταιανταποκρίνεται στιςστις
απαιτήσειςαπαιτήσεις τωντων καταναλωτώνκαταναλωτών, , 

ΣεΣε ποιαποια αγοράαγορά απευθύνεταιαπευθύνεται τοτο προϊόνπροϊόν πουπου δημιουργείδημιουργεί καικαι πωςπως αυτήαυτή
είναιείναι διαμορφωμένηδιαμορφωμένη ((τμηματοποίησητμηματοποίηση),  ),  

ΠοιαΠοια είναιείναι τατα καταλληλότερακαταλληλότερα κανάλιακανάλια διανομήςδιανομής τουςτους,,

ΠοιοΠοιο διαφημιστικόδιαφημιστικό σχέδιοσχέδιο καικαι προώθησηπροώθηση πωλήσεωνπωλήσεων είναιείναι
αποτελεσματικότερααποτελεσματικότερα, , 

ΠοιαΠοια θαθα είναιείναι ηη προτεινόμενηπροτεινόμενη τιμήτιμή πώλησηςπώλησης τουτου προϊόντοςπροϊόντος
((τιμολόγησητιμολόγηση) ) καικαι τέλοςτέλος, , 

ΠωςΠως νανα οργανώσειοργανώσει καικαι νανα συντονίσεισυντονίσει μιαμια έρευναέρευνα αγοράςαγοράς, , πουπου θαθα έχειέχει
ωςως στόχοστόχο τηντην απάντησηαπάντηση στουςστους προβληματισμούςπροβληματισμούς τηςτης επιχείρησηςεπιχείρησης.   .   
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ΜάρκετινγκΜάρκετινγκ ξύλουξύλου καικαι επίπλουεπίπλου

ΑνάπτυξηΑνάπτυξη νέωννέων προϊόντωνπροϊόντων

ΤμηματοποίησηΤμηματοποίηση τηςτης αγοράςαγοράς

ΔίκτυαΔίκτυα ήή κανάλιακανάλια διανομήςδιανομής επίπλωνεπίπλων

ΔιαφήμισηΔιαφήμιση επιχειρήσεωνεπιχειρήσεων επίπλουεπίπλου καικαι ξύλουξύλου

ΠροώθησηΠροώθηση τωντων πωλήσεωνπωλήσεων επιχειρήσεωνεπιχειρήσεων επίπλουεπίπλου καικαι ξύλουξύλου

ΤιμολόγησηΤιμολόγηση προϊόντωνπροϊόντων ξύλουξύλου καικαι επίπλουεπίπλου

ΈρευναΈρευνα μάρκετινγκμάρκετινγκ επιχειρήσεωνεπιχειρήσεων ξύλουξύλου καικαι επίπλουεπίπλου
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ΥΛΙΚΟΥΛΙΚΟ

1. 1. KotlerKotler -- Marketing ManagementMarketing Management
2. International Marketing Plan Template2. International Marketing Plan Template
3. 3. How To Develop A Small Business Marketing PlanHow To Develop A Small Business Marketing Plan
4. How To Draw Up A Business Plan4. How To Draw Up A Business Plan
5. Jay Abraham The 10 biggest marketing mistakes5. Jay Abraham The 10 biggest marketing mistakes
6. Harvard Business Review 6. Harvard Business Review -- How To Pitch A Brilliant How To Pitch A Brilliant 
Idea Idea -- (2003(2003--09)09)
7. Harvard Business Review 7. Harvard Business Review -- What Makes A Leader What Makes A Leader --
Daniel Daniel GolemanGoleman
8. Harvard Business Review 8. Harvard Business Review -- Article Article -- Why Good Why Good 
Companies Go BadCompanies Go Bad
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ΤμήμαΤμήμα ΜάρκετινγκΜάρκετινγκ & & ΕπικοινωνίαςΕπικοινωνίας –– ΟικονομικόΟικονομικό
ΠανΠαν//μιομιο ΑθηνώνΑθηνών

httphttp://://wwwwww..mbcmbc..auebaueb..grgr//programAprogramA..aspxaspx

ΕλληνικήΕλληνική ΑκαδημίαΑκαδημία ΜάρκετινγκΜάρκετινγκ
httphttp://://wwwwww..elamelam..grgr

ΕπιστημονικόΕπιστημονικό ΜάρκετινγκΜάρκετινγκ
httphttp://://wwwwww..mmoraxorax..grgr

Furniture Marketing Group IncFurniture Marketing Group Inc
http://http://www.macraesbluebook.com/search/company.cfm?cowww.macraesbluebook.com/search/company.cfm?co
mpanympany=761756=761756

Furniture Market ResearchFurniture Market Research
http://www.thehttp://www.the--infoshop.com/topics/CS13_en.shtmlinfoshop.com/topics/CS13_en.shtml

CSIL Centre for Industrial StudiesCSIL Centre for Industrial Studies
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