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ΕΡΓΑΣΤΗΡΙΟ ΕΦΑΡΜΟΣΜΕΝΟΥ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ ΔΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ

ΚΑΡΔΙΣ΢Α, 15/1/2013

ΗΜΕΡΙΔΑ
«ΠΡΑ΢ΙΝΟ & ΕΞΤΠΝΟ (ΟΙΚΟ – ΛΟΓΙΚΟ) ΕΠΙΠΛΟ - GSF»

ΕΡΕΤΝΑ ΑΓΟΡΑ΢ ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΟΤ ΕΠΙΠΛΟΤ ΢ΣΗΝ 
ΚΤΠΡΙΑΚΗ ΑΓΟΡΑ ΚΑΙ ΕΠΕΚΣΑ΢Η ΢ΣΗΝ ΕΛΛΗΝΙΚΗ

“Ερευνητικό Έργο: GSF (Green Smart Furniture) – Πράςινο και Έξυπνο (Οίκο – Λογικό) Οικιακό 
Έπιπλο. Ολοκληρωμένη ανάπτυξη ςχεδιαςμού, τεχνολογίασ παραγωγήσ, οικονομικήσ ανάλυςησ και 

προώθηςησ του” - ΑΡΦΙΜΗΔΗ΢ ΙΙΙ

ΔΡ. ΠΑΠΑΔΟΠΟΤΛΟ΢ ΙΨΑΝΝΗ΢ –
ΚΑΘΗΓΗΣΗ΢ ΣΕΙ ΛΑΡΙ΢Α΢
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 Μην έχεισ την επιθυμία να τα κάνεισ όλα βιαςτικά.

 Μην αναζητάσ τα αςήμαντα οφέλη.

 Όταν θέλεισ να τα κάνεισ όλα βιαςτικά δε γίνεται να τα 
κάνεισ καλά.

 Όταν αναζητάσ τα αςήμαντα οφέλη, αυτό ςε εμποδίζει να 
ολοκληρώςεισ τα ςπουδαία έργα!

 Κομφούκιοσ (551-479 πχ)

 Κινέζοσ φιλόςοφοσ και πνευματικόσ δάςκαλοσ.
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ΕΙ΢ΑΓΩΓΗ

 Σώρα πλέον τα οικολογικά έπιπλα αποτελούν ένα νέο είδοσ
«πράςινου» τρόπου ζωήσ.

 Αρχικά, ο όροσ οικολογικά έχει να κάνει με τον τρόπο
παραγωγήσ των επίπλων και την προέλευςη των υλικών που
χρηςιμοποιούνται για την καταςκευή τουσ.

 Οι πρώτεσ ύλεσ προέρχονται κατευθείαν από προΰόντα που
υπάρχουν ςε αφθονία ςτη φύςη και δεν επιβαρύνεται το
οικοςύςτημα από την χρήςη τουσ, όπωσ ςυμβαίνει με τισ
μαζικέσ καταςτροφέσ ςτα δάςη από τισ αλλεπάλληλεσ
εκχερςώςεισ.
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ΕΙ΢ΑΓΩΓΗ - Οφέλη του Eco-Friendly

Επίπλου 1. Σο οικολογικό έπιπλο δεν προκαλεί καμία βλάβη ςτην υγεία, είναι
φιλικό προσ το περιβάλλον, ςυμβάλλει ςτην υγεία του ανθρώπου,
διατηρώντασ ένα καθαρό εςωτερικό περιβάλλον ςτο ςπίτι, όπου οι
άνθρωποι περνούν πολλέσ ώρεσ τησ ζωήσ τουσ.

 2. Η διαδικαςία καταςκευήσ που εμπλέκονται ςτην παραγωγή
φιλικών προσ το περιβάλλον επίπλων φροντίζει να μην αποβεί
επιζήμια για το περιβάλλον, υπό οποιαδήποτε τρόπο.

 3. Οικολογικά έπιπλα ςε αντίθεςη με ςυνήθη ξύλινα έπιπλα
καταςκευάζονται από ξύλο που προέρχεται από αειφορικά
διαχειριζόμενα δάςη που διαθέτουν την απαιτούμενη πιςτοποίηςη.

 4. Σα οικολογικά έπιπλα ενθαρρύνουν τισ αναδαςώςεισ

 5. Δεν υπάρχουν περιοριςμοί ςτο design των οικολογικών επίπλων,
καθώσ αυτά είναι διαθέςιμα ςε δύο παραδοςιακό και μοντέρνο
ςχεδιαςμό.
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ΕΙ΢ΑΓΩΓΗ

 Μπορεί ένα οικολογικό έπιπλο να βοηθήςει μια επιχείρηςη να
βρει διέξοδο από την κρίςη;

 Ευτυχώσ υπάρχουν αρκετά παραδείγματα ςε όλη την Ε.Ε. όπου
η ςυγκεκριμένη κατηγορία επίπλων βοηθά επιχειρήςεισ του
κλάδου να αντιμετωπίςουν την οικονομική κρίςη!!!

 Ενδεικτικά αναφέρονται:
 Επιχειρήςεισ του Επαγγελματικού Επιμελητηρίου Θες/νίκησ που

ςυμμετέχουν ςτο διακρατικό πρόγραμμα ECOMOVEL (MED 2007-
2013) http://www.inews.gr/142/oikologika-epipla-ECOMOVEL.htm

 Η περίπτωςη τησ επιχείρηςησ παραγωγήσ επίπλων γραφείου OFITA,
ςτην Ιςπανία.
http://www.ecosmes.net/cm/navContents?l=EL&navID=officeDesks&subNavID=2
&pagID=13&flag=1

 Επιχείρηςη Only Green παραγωγήσ παιδικών επίπλων από φυςικά 
υλικά ςτην Κοζάνη - http://www.ecofinder.gr/article/Έπιπλα_χωρίσ_βερνίκια

 Εταιρεία DASH παραγωγή επίπλων κουζίνασ -
http://www.dash.com.gr/prasinospiti/oikologika_epipla.html
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΢ΚΟΠΟ΢ ΕΡΕΤΝΑ΢

 ΢κοπός της παρούσας έρευνας είναι η καταγραφή των
απόψεων των επιχειρηματιών επίπλου για την ανάπτυξη
του οικολογικού επίπλου τόσο στην Ελλάδα όσο και στην
Κύπρο από μικρές και μικρομεσαίες επιχειρήσεις!
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Σκοπός της Έρεσνας

ΜΕΘΟΔΟ΢ ΕΡΕΤΝΑ΢

 Η μέθοδος που εφαρμόστηκε στηρίχθηκε στη συμπλήρωση
ειδικού ερωτηματολογίου που συντάχθηκε και απευθύνονταν
σε επιχειρήσεις επίπλου.

 ΢υντάχθηκε ερωτηματολόγιο 34 ερωτήσεων, το οποίο
απαντήθηκε συνολικά από 61 επιχειρήσεις (38 στην Ελλάδα
και 23 στην Κύπρο). Η συγκέντρωση των ερωτηματολογίων
έγινε με προσωπική συνέντευξη σε κάθε επιχειρηματία καθώς
και με ηλεκτρονική επικοινωνία.

 Η συγκέντρωση των στοιχείων έγινε εντός του 2012!

 ΢τη συνέχεια όλα τα δεδομένα αναλύθηκαν στατιστικά από το
οικονομικό στατιστικό πρόγραμμα SPSSWIN ver 17.0 με τους
σχετικούς ελέγχους συχνοτήτων, περιγραφικής στατιστικής,
διασταυρώσεων
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ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ ΕΡΕΤΝΑ΢

ΚΤΚΛΟ΢ ΕΡΓΑ΢ΙΨΝ ΕΠΙΦΕΙΡΗ΢ΕΨΝ ΕΡΕΤΝΑ΢

ΑΡΙΘΜΟ΢ ΠΡΟ΢ΨΠΙΚΟΤ ΕΠΙΦΕΙΡΗ΢ΕΨΝ ΕΡΕΤΝΑ΢
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ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ ΕΡΕΤΝΑ΢

ΕΝΔΙΑΥΕΡΟΝ ΕΠΙΦΕΙΡΗ΢ΕΨΝ ΓΙΑ ΣΗΝ ΠΡΟ΢ΣΑ΢ΙΑ ΣΟΤ ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΣΟ΢
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ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ ΕΡΕΤΝΑ΢
΢ΣΟΦΟΙ ΕΠΙΦΕΙΡΗ΢ΕΨΝ ΓΙΑ ΝΑ ΚΑΝΟΤΝ ΕΝΕΡΓΕΙΕ΢ ΓΙΑ ΣΗΝ ΠΡΟ΢ΣΑ΢ΙΑ 

ΣΟΤ ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝΣΟ΢
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ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ ΕΡΕΤΝΑ΢
ΓΝΨΜΗ ΚΑΣΑΝΑΛΨΣΨΝ ΓΙΑ ΣΑ ΖΗΣΗΜΑΣΑ

1. Είναι οι επιχειρήςεισ είναι υποχρεωμένεσ να 
ςυμβάλλουν ςτην προςταςία του 

περιβάλλοντοσ;

2. Οι καταναλωτέσ αποφεύγουν να αγοράςουν 
έπιπλα από επιχειρήςεισ που δεν ςέβονται το 

περιβάλλον;

3. Οι καταναλωτέσ αντιμετωπίζουν πιο θετικά 
τισ επιχειρήςεισ που είναι ευαιςθητοποιημένεσ 

ωσ προσ το περιβάλλον;
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ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ ΕΡΕΤΝΑ΢

ΦΡΗ΢Η ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΟΤ ΢ΗΜΑΣΟ΢ ΢ΣΑ 
ΕΠΙΠΛΑ ΠΟΤ ΠΑΡΑΓΟΤΝ Ή 

ΕΜΠΟΡΕΤΟΝΣΑΙ ΟΙ ΕΠΙΦΕΙΡΗ΢ΕΙ΢

ΓΝΨ΢Η ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΨΝ ΢ΗΜΑΣΨΝ
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ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ ΕΡΕΤΝΑ΢

ΓΝΨ΢Η ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΨΝ ΢ΗΜΑΣΨΝ
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ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ ΕΡΕΤΝΑ΢

ΕΝΔΙΑΥΕΡΟΝ ΠΕΛΑΣΨΝ ΕΠΙΦΕΙΡΗ΢ΕΨΝ ΕΡΕΤΝΑ΢ ΓΙΑ 
ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΑ ΕΠΙΠΛΑ
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ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ ΕΡΕΤΝΑ΢

ΑΠΟΧΗ ΕΠΙΦΕΙΡΗ΢ΕΨΝ ΓΙΑ ΕΠΙΚΡΑΣΗ΢Η ΢ΣΟ ΕΓΓΤ΢ 
ΜΕΛΛΟΝ ΢ΣΗΝ ΑΓΟΡΑ ΜΟΝΟ ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΨΝ ΕΠΙΠΛΨΝ
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ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ ΕΡΕΤΝΑ΢
ΠΟ΢Ο΢ΣΟ ΑΤΞΗ΢Η΢ ΣΙΜΨΝ ΠΨΛΗ΢Η΢ ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΨΝ 

ΕΠΙΠΛΨΝ ΢Ε ΢ΦΕ΢Η ΜΕ ΣΑ ΢ΤΜΒΑΣΙΚΑ

΢ΣΑΘΜΙΚΟ΢ ΜΕ΢Ο΢ ΟΡΟ΢: 
ΕΛΛΑΔΑ = 12,2%
ΚΤΠΡΟ΢ = 11,0%
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ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ ΕΡΕΤΝΑ΢
ΠΟ΢Ο΢ΣΟ ΠΟΤ ΕΊΝΑΙ ΔΙΑΣΕΘΙΜΕΝΟΙ ΟΙ ΚΑΣΑΝΑΛΨΣΕ΢ ΝΑ 

ΠΛΗΡΨ΢ΟΤΝ ΕΠΙΠΛΕΟΝ ΓΙΑ ΣΗΝ ΑΓΟΡΑ ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΨΝ ΕΠΙΠΛΨΝ

΢ΣΑΘΜΙΚΟ΢ ΜΕ΢Ο΢ ΟΡΟ΢: 
ΕΛΛΑΔΑ = 4,8%
ΚΤΠΡΟ΢ = 7,0%
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ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ ΕΡΕΤΝΑ΢

ΠΟΙΕ΢ ΕΊΝΑΙ ΟΙ ΑΓΟΡΕ΢ – ΢ΣΟΦΟΙ ΣΟΤ ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΟΤ ΕΠΙΠΛΟΤ;
 ΕΛΛΑΔΑ

 Γυναίκες (86,8%)

 Ηλικίας 25-34 ετών (63,2%)

 Έγγαμοι με 1-2 παιδιά (68,4%)

 Κατοικία 100-150 τμ (39,5%)

 Πανεπιστημιακής Εκπαίδευσης (68,4%)

 Ελεύθεροι επαγγελματίες (52,6%)

 Μηνιαίο εισόδημα 2-3.000 € (47,4%).
 ΚΤΠΡΟ΢

 Γυναίκες (60,0%)

 Ηλικίας 25-34 ετών (40,9%)

 Έγγαμοι με 1-2 παιδιά (41,2%)

 Κατοικία 150-200 τμ (44,4%)

 Απόφοιτοι Λυκείου (47,6%)

 Ιδιωτικοί υπάλληλοι (33,3%)

 Μηνιαίο εισόδημα 2-3.000 € (36,4%).



LOGO

ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ ΕΡΕΤΝΑ΢

ΕΊΝΑΙ ΑΠΑΡΑΙΣΗΣΗ Η ΠΡΟΨΘΗ΢Η ΣΟΤ ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΟΤ ΕΠΙΠΛΟΤ;
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ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ ΕΡΕΤΝΑ΢

ΦΡΗ΢Η ΕΝΕΡΓΕΙΨΝ ΕΠΙΚΟΙΝΨΝΙΑ΢ ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΨΝ ΕΠΙΠΛΨΝ
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ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ ΕΡΕΤΝΑ΢
ΣΟ ΜΗΝΤΜΑ ΣΗ΢ ΔΙΑΘΕ΢Η΢ ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΨΝ ΕΠΙΠΛΨΝ ΘΑ ΠΡΕΠΕΙ 

ΝΑ ΠΕΡΑ΢ΕΙ ΑΠΑΡΑΙΣΗΣΑ ΜΕ΢Α ΑΠΌ:
(Ιεράρχηςη απαντήςεων από 1-10 με ςημαντικότερο το 1)
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ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ ΕΡΕΤΝΑ΢
΢ΗΜΑΝΣΙΚΟΣΕΡΟΙ ΠΡΟΒΛΗΜΑΣΙ΢ΜΟΙ ΓΙΑ ΣΗΝ ΠΑΡΑΓΨΓΗ Ή 

ΔΙΑΘΕ΢Η ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΨΝ ΕΠΙΠΛΨΝ
(Βαθμολόγηςη παραγόντων από 1-5 με ςημαντικότερο το 5)
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΢ΤΜΠΕΡΑ΢ΜΑΣΑ

 Μεγάλο διαφαίνεται να είναι το ενδιαφέρον των ελληνικών
& κυπριακών επιχειρήσεων για την προστασία του
περιβάλλοντος ακόμη και την περίοδο της οικονομικής
κρίσης.

 Οι περισσότερες επιχειρήσεις θεωρούν ότι με την παραγωγή
και διάθεση οικολογικών επίπλων θα διαφοροποιηθούν
σημαντικά από τον ανταγωνισμό!

 Αυτό το χρονικό διάστημα φαίνεται το ενδιαφέρον των
καταναλωτών να είναι μέτριο έως μικρό για την αγορά
οικολογικών επίπλων τόσο στην Ελλάδα όσο και στην
Κύπρο. Τπάρχει όμως ένα ποσοστό 13-16% που δείχνει
μεγάλο ενδιαφέρον και μπορεί να αποτελεί την αρχική
αγορά – στόχο!!
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΢ΤΜΠΕΡΑ΢ΜΑΣΑ

 Οι ελληνικές επιχειρήσεις φαίνονται περισσότερο
επιφυλακτικές στο να επικρατήσουν στην αγορά στο εγγύς
μέλλον μόνο τα οικολογικά έπιπλα, ενώ αντίστοιχα οι
κυπριακές θεωρούν ότι αυτή η άποψη αργά ή γρήγορα θα
επικρατήσει στην αγορά!

 Η τιμές των οικολογικών επίπλων θεωρείται ότι θα είναι
υψηλότερες απ’ τις αντίστοιχες των συμβατικών επίπλων
κατά 11-12% σε Ελλάδα και Κύπρο.

 Οι επιχειρήσεις πιστεύουν ότι οι καταναλωτές είναι
διαθέσιμοι να αγοράσουν οικολογικά έπιπλα διαθέτοντας
μέχρι +5% (στην Ελλάδα) και +7% (στην Κύπρο) από τα
αντίστοιχα συμβατικά.
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΢ΤΜΠΕΡΑ΢ΜΑΣΑ

 Η διαφορά μεταξύ της αυξημένης τιμής των οικολογικών
επίπλων και του διαθέσιμου ποσού των καταναλωτών
φαίνεται να είναι -7% για την Ελλάδα και – 4% για την
Κύπρο!!

 Οι σημαντικότεροι προβληματισμοί των επιχειρηματιών
στην Ελλάδα για την παραγωγή ή διάθεση οικολογικών
επίπλων είναι οι επιχειρηματικοί κίνδυνοι που υπάρχουν
και το ύψος των νέων επενδύσεων!!
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 Εν τέλει θεωρείται ότι οι ελληνικές & κυπριακές
επιχειρήσεις αξίζει να «επενδύσουν» στην αγορά των
οικολογικών επίπλων

 είτε άμεσα με συγκρατημένα βήματα και ύστερα από
επισταμένη έρευνα αγοράς,

 είτε να είναι προετοιμασμένες ώστε αμέσως μετά την
οικονομική ανάκαμψη να είναι σε θέση να καταλάβουν
ένα σημαντικό μερίδιο της αγοράς αυτής!!
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