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Η έρευνα για τον οικολογικό σχεδιασμο των
προϊόντων, κατά κύριο λόγο επικεντρώνεται
στην ανακάλυψη των αναγκών της σημερινής
καταναλωτικής κοινωνίας



και στην διερεύνηση της προσαρμογής αυτών
των προϊόντων στο κομμάτι του βιομηχανικού
σχεδιασμού.



Μια διαδικασία
σχεδιασµού, η οποία
απαντά στα
περιβαλλοντικά
ζητήματα που
αφορούν τα
επιπρόσθετα στοιχεία
του ολοκληρωμένου
σχεδίου κατανάλωσης, 



της ανάλυσης του κύκλου ζωής ενός επίπλου και
της ανάπτυξης οδηγιών περιβαλλοντικού
σχεδιασµού.





αρχικά σε πρώτες ύλες, 
που ήταν κατά κανόνα μη

ανανεώσιμες,



και μετέπειτα σε ενέργεια και χώρο. 
Τα παραπάνω σε συνδυασμό με τη

νοοτροπία του άνθρωπου, 



τη σπατάλη και την αδιαφορία προς το
περιβάλλον, ώθησαν την οικολογική διάσταση



να κερδίζει έδαφος σε όλους τους
τομείς της ζωής μας τα τελευταία

χρόνια.



Δεν μπορούμε να δούμε το βαθμό στον οποίο τα
πράγματα που αγοράζουμε και χρησιμοποιούμε
καθημερινά έχουν κόστος σε αλλά επίπεδα-



αγνοούμε τι στοιχίζουν στον πλανήτη, 
στην υγεία μας.



Διάγουμε την καθημερινότητα μας πλημμυρισμένοι
από μια θάλασσα πραγμάτων που αγοράζουμε, 
χρησιμοποιούμε, πετάμε, χαλάμε ή φυλάμε. 



Το καθένα από αυτά τα πράγματα έχει τη δίκη του
ιστορία και το δικό του μέλλον, καταβολές και
καταλήξεις που παραμένουν εν πολλοίς κρυφές

για μας,



μια σειρά επιπτώσεων που απορρέουν
σταδιακά από την αρχική εξαγωγή ή
παράγωγη των συστατικών του, 





H φυσική θέση του ανθρώπου είναι η άμεση
επαφή του με το περιβάλλον και ότι
περιτριγυρίζεται γύρω από αυτό. 



Αρχικά, εμφανιστήκαν τα προβλήματα υγείας
και στη συνέχεια η ολοένα χειρότερη ποιότητα

ζωής, 



που μας οδήγησαν στον ορισμό των ορίων για
την προστασία του περιβάλλοντος. 



H παραπλάνηση των καταναλωτών



Μέσα στην προσπάθεια
τους οι εταιρείες να
αυξήσουν τις πωλήσεις
τους, επιλέγουν την

παραπλανητική προβολή
του «δήθεν» πράσινου
προφίλ τους τονίζοντας
ιδιαίτερα τα «ψεύτικα»

οικολογικά χαρακτηριστικά
των προϊόντων τους.



üΗ προβολή ενός και μονό
οικολογικού στοιχείου του
προϊόντος και η απόκρυψη

των υπόλοιπων.
üΗ έλλειψη

πιστοποιητικών που
αποδεικνύει τους
ισχυρισμούς τους.

üΑόριστες αναφορές που
γίνονται, όπως «χωρίς
χημικά», «μη τοξικά», 

«οικολογικά», χωρίς όμως
περισσότερες

πληροφορίες που να
στηρίζουν την ταμπέλα

αυτή.



Η προβολή
αυτονόητων
χαρακτηριστικών, 
δηλαδή ότι το προϊόν
δεν περιέχει κάποιο
υλικό που όμως εδώ
και χρόνια έχει
απαγορευτεί εξ
ολοκλήρου από τη
βιομηχανία.



Η διαχείριση των απορριμμάτων

Καταλαμβάνει μια από τις πρώτες θέσεις
στην ατζέντα με τα σημαντικότερα
περιβαλλοντικά προβλήματα του σύγχρονου
κόσμου. 



Τα αντικείμενα που ανακυκλώνονται με πρώτη ύλη
το ξύλο στην Ελλάδα, είναι τα εξής: 

• Φθαρμένες παλέτες. 
• Ξυλοκιβώτια συσκευασιών κάθε είδους.

• Υλικά οικοδομών, κυρίως απο κατεδαφίσεις.
• Κλαδιά δέντρων, από κλαδέματα ή καθαρισμούς.

• Υπολείμματα απο εργαστήρια επίπλων, κ.α.
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